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ECONOMIA LOMBARDIA

A SPADA TRATTA

di RICCARDO RICCARDI
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IGRANTI e I'argomento
M principe del quale si

‘discute in ogni dove. A
livello internazionale, europeo,
nazionale, regionale,
provinciale, nei borghi, nei
circoli, nei salotti, a tavola. Se
ne sentono di tutti i colori. Il
tema divide, crea contrasti,
egoismi, paure. Il mondo ha
acquistato velocita nei
cambiamenti. Accelerazione
causata da quella piu
importante moderna
rivoluzione: il fenomeno
comunicazioni. Globalizzazione
selvaggia. Spunti per cercare
sistemi di guadagno spesso
illeciti. La piattaforma
finanziaria galleggiante, in
invisibile movimento, é la
pedana di lancio. I popoli sono
nati nomadi. Hanno lottato,
conquistato il lembo di terra. Lo
hanno difeso pensando allo
attacco per conquistarne di
ruovi. Pit spazio vitale per
maggiori traffici. Nasce lo Stato
sovrano, lingue e religioni
differenti. Guerre. Di queste
due sono state mondiali, altre
regionali, focolai sparsi nel
globo. La sopravvivenza da
guerra, carestie per mancanza
di cibo spingono i movimenti
migratori. Questi, soprattutio
nell’oggi. quanto spontanei?
Ovvero, come avviene per tutli i
movimenti di massa c e, ma
dove nascosto, il luogo di regia
che ha precise strategie?
Luomo santo e l'eccezione. Il
lipo rappresentativo ¢ il
prevaricatore: homo homini
lupus. Torniamo al problema
migratorio attuale. Si
mescolano sicurezza nazionale,
europea, mondiale. Pietas
utopica, ideologicamente falsa.
Concretezza solo a livello
local-individuale impedita da
egoismi sovranisticamente di
parte. Interessi economici. Dal
legale commercio di armi al suo
illegale contrabbando di
lucrosa “carne umana”. La
migrazione di Stati o di
continenti, ha suscitato una
babele virtuale, dove tutto é
mescolato. Manca l'ordine,
lunitarieta di intenti. Non
esiste un diritto
internazionalisticamente
impositivo. La miopia, senza
occhiali, impedisce vista lunga.
Mancante. Si arriva alla
costruzione di muri che non:
avranno la solidita di quelli
che, nel 1529, evitarono la
conquista di Vienna. Simbolo
della civilta occidentale oggi in
pericolo insieme ad alire poste
su una cenere sotto la quale
cova il fuoco. Questo il quadro.
A tinte tropptgbsche? No forse
troppo tenui. E in atto una
guerra senza bagliori o sirene
per correre al rifugio. Ci sono
nemici dappertutto. Manca
l'armata a difesa non di un
piccolo territorio ma dello
intero universo avviato verso
una decadenza inesorabile che
riportera alla civilta della
pietra. Difesa e conquista di
cibo. Con la forza, bruta.
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I milioni
di alveari
censiti in Italia
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[ professionisti incalzano:
«Ci vogliono regole certe
e tanta preparazione»

Francesco Pellegatta
PARABIAGO [Milano)

FARE IL MIELE non & pii1 una sfida per apicol-
tori improvvisati. Ne sono convinti i professio-
nisti del settore, honostante i cosiddetti «hob-
bisti» abbiano una lunghissima tradizione in
Italia. Con la crisi, poi, & cresciuto anche il nu-
mero di chi si avventura nella produzione del
dolce nettare con il miraggio di un reddito in-
tegrativo. Con tutti i rischi del mestiere, che
ricadono anche su chi il miele lo produce di
professione.

E IL CASO di Stefano Andreazza (nella foto),
apicoltore professionista di Parabiago, nel Mi-
lanese, fin dal 1973. Andreazza & stato anche
presidente di Fondazione Campagna Amica
per Coldiretti, possiede circa 200 arnie in tutta
Italia, con le quali cerca di diversificare il piit
possibile la produzione del miele. Nel bacino
del Parco del Ticino Andreazza produce mie-
le di acacia, tarassaco e tiglio. Mentre in Sicilia
le sue api producono miele di arancio e in Ma-

ALTA MODA EFG CONSULTING AL 50% NEL BRAND
Lidia Cardinale, 1 sarti del lusso
conquistano 1l Medio Oriente
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miele non ¢ un hobby
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remma il millefiori. Ma le difficolta sono mol-
te. Nel Milanese sono dovute all’assenza di ci-
bo, cioé di fiori, causata dalle grandi monocol-
ture.

Non solo. «<Le grandi morie di api - dice An-
dreazza - fino a cinque-sei anni fa erano causa-
te dai neonicotinoidi, pesticidi in grado di in-
collarsi al seme della pianta. Oggi la vendita &
sospesa ma poco & cambiato. A questo proposi-

Nel business

er 705 imprese
a produzione
& calata del 50%

La Lombardia conta circa
cinquemila apicoltori tra
hobbisti e professionisti,
per oltre 143mila alveari.
Un business per 705
imprese e 350 operatori (a
livello nazionale si
contano invece 1,2 milioni
di alveari). Ad agosto
Coldiretti ha calcolato che
in Lombardia la
produzione di miele ha
registrato un calo medio
stimato in circa il 50%
rispetto a un’annata
normale.

CONCORRENZA

“ SLEALE

Dalla Cina entra in Italia un prodotto
composto al 20% dal miele

e all’80% da uno sciroppo

di riso. Costa un euro al chilo.

Con questi prezzi non si compete

to & in corso una battaglia anche a livello euro-
peo. Altro problema sono le sementi ibride,
che restano sterili e non producono polline,
quindi le api non ci vanno. Poi c’¢ la concor-

renza. Il miele cinese composto al 20% da mie-

le e all’80% da sciroppo di riso, entra in Italia a
un euro al chilo e non si pud competere con
prezzi del genere».

AMETTERE IN DIFFICOLTA i produttori pro-
fessionisti c’¢ anche la normativa regionale:
«In Lombardia si puo smielare nella cucina di
casa se si possiede fino a 50 alveari, ognuno
dei quali produce circa 20 chili di miele. Inol-
tre si puo vendere con una semplice partita
Iva agricola ottenendo P’esenzione sotto i 7mi-
la euro. Qualunque hobbista puo vendere il
miele e fare nel tempo libero il lavoro di un
professionista qualificato. Non sempre restan-

do nei termini previsti dalla legge».
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400mila

La spesa all’anno in euro
a cui arrivano
le donne dell’alta societa

L’ALTA MODA sartoriale made in
Lombardia griffata Lidia Cardi-
nale alla conquista del Medio
Oriente. Con Pacquisizione del
50% da parte di EFG Consulting
(societd milanese di consulenza
specializzata in strategie di inter-
nazionalizzazione) del brand di
lusso bresciano.

«Un investimento importante se
si considera che, secondo il Cen-
tro studi di Confindustria, tra 6
anni Pexport di prodotti italiani
“belli e ben fatti” potrebbe supera-
re i 18 miliardi di euro, un +75%
grazie a 174 milioni di potenziali

nuovi consumatori di made in Ita-

ly», spiega Giovanni Bozzetti, fon-
datore e presidente di EFG Con-
sulting, ed ex assessore regionale
alla Moda.

DAL 1986 Lidia Cardinale & un
brand sinonimo di sartoria di alta
moda che ora «ha deciso di non
vendere pili al prét-a-porter, ai ne-
gozi e ai rivenditori, ma alle signo-
re di alto livello del Medio Orien-
ten, 13 dove sono disposti a spende-
re di piil pur di avere un abito ita-
liano di lusso. La dove una singo-
la donna dell’alta societd puo arri-
vare a spendere fino a 400mila eu-
ro all’anno in abiti. Senza contare
che «gli Emirati Arabi Uniti ospi-
teranno Expo 2020 e sara una ve-

ALLEATI Giovanni Bozzetti
e la stilista Lidia Cardinale

trina straordinaria per tutto il
mondon, la prospettiva di Giovan-
ni Bozzetti.

ORMAI i grandi marchi hanno de-
ciso di investire il Medio Oriente
e cosi Lidia Cardinale ed EFG
Consulting sono pronti ad aprire

negli Emirati Arabi

il primo showroom ad Abu Dha-
bi. Poi sara la volta di Bahrein e
Kuwait fino alla Russia. Ma il cuo-
re del brand continuer3 a restare a
Brescia: «Oggi la difficolta & riu-
scire a trovare le capacita artigia-
nali per tagliare, cucire e ricama-
re. Quello che abbiamo nella sar-
toria bresciana & un patrimonio

' che va preservato — assicura Boz-

zetti —. Del resto, sono proprio lo
stile, ’eleganza e la creativita uni-
te alla capacitd imprenditoriale a
renderci competitivi e ricercati in
tutto il mondox.

Marco Galvani
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